Criando ldentidades

&

Resumo da palestra do Jackson Araudjo no lancamento do 6°
SCMC (Santa Catarina Moda Contemporanea)

Brava Propaganda @falamariah



Jackson Araujo

Formado em Comunicacao Social pela Universidade
Federal do Ceara.

Ja atuou em fotografia de moda, direcao de arte, figurino,
video, cinema e jornalismo.

Radicado em Sao Paulo desde 93, participou como reporter do extinto
projeto "Atitude",na llustrada (Folha de SP).

Um de seus videos experimentais, "Pelvis Para Sempre", trata do
movimento da moda underground em meados dos 90 e esta no acervo do
Museu de Arte Moderna de Sao Paulo (Masp)

Trabalhou anos com o estilista Lino Villaventura, assinando a direcao de
arte e direcao musical.

Ex Box 1824, e atualmente correspondente do WGSN (!!)
Atual Diretor de Conteudo do SCMC.
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O conteudo da palestra foi voltado para os
estudantes de moda e interessados no assunto.

Foi uma inspiracao para pensar na diferenciacao

do mercado, nao s6é da moda.
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Criacao de ldentidade

Competitividade

Facil acesso a informacao.

Agregar valor!

Design traduzindo a ID.
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ldentidade Cultural *IDC

Cria uma imagem forte.

Passa credibilidade.

Ajuda no destague em meio a

competitividade.

Gera uma maior empatia do publico.
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*IDC

E preciso sair da zona de conforto
para impactar os novos consumidores.

Com uma boa consciéncia de sua
propria identidade cultural pode-se
arriscar e criar novas experiéncias
para acompanhar.
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*IDC de sucesso

la loja conceito da
Havaianas € em SP -
Oscar Freire (luxo!)

Barraca de Feira, em
homenagem a origem

popular das Havaianas
e Customizacao.

Barraca de feira: modelos mais populares.

Container: modelos exportacao, alguns até com swaroviscky
nas tiras.

Cilindro: modelos de bolsas da marca.

Corner: opcdes infantis.
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Construindo *IDC

(Repertorio + informacoes)
(Transformacao + dinamismo)

(Regionalismo + gostos pessoais)

Sobrevivéencia no mercado
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Somos todos iguais, mas
cada um ¢ diferente.

Podemos ser idénticos
na busca de
Informacoes, mas
diferentes na escolha do
gue é relevante, do que

achamos legal e do que
realmente nos impacta.

Precisa de uma visao
bem clara da identidade
para saber filtrar.

Quem for impactado,
pela nossa IDC sera fiel.

Brava Propaganda

@falamariah



@DICA

Nossa memaria fisica € inestimavel.
Ter nossas lembrancas, recordacoes,
referéncias, momentos registrados e poder
“toca-los” € inspirador e sempre sera tendéncia.

Ex: fotos impressas, recortes, objetos, diarios.
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Tendéencia? (aff!)

O gue no melo de todas as

iInformacoes é relevante para minha
iIdentidade?
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*Te n d é n C i aS By Jackson Araujo



*Lady Gaga

O reflexo da
nova geracao.

Internet!
Multipersona!
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*Alice In Wonderland
Lindo.

Otimo entretenimento.
Buzz mundial.
Marketing fodastico.

£

gt $—K Uma nova Alice.

Quebra de
| conceitos.

Personalidade.

i Opiniao propria.

' Nova geracao.
Apoiadissimo ;)
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*Perroquet por Sglve Sundsbg

A Importancia
de sairmos do
Nosso habitat

para enxergar
um novo ponto
de vista.
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*Armaduras por Jean-Aimar

Brava Propaganda

Enxergar forma em
tudo.

Transformarcao!

O poder de fazer o
belo com o que se
tem ao alcance.

Apoiadissimo ;)

@falamariah



@Para pensar!

A pessoa interessada em moda e design precisa
deixar de ser meramente um espectador e
comecar a participar para se tornar um agente
de mudanca
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IDC vs. MERCADO

Valor estrategico.

Estrategia?
Entender o consumidor.

Saber falar com ele.

Surpreendé-lo.
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ldentidade Visual *IDV

Resgatar as origens e raizes culturais.

“Quanto mais se puxar o elastico para
tras, mais longe a pedra chegara”.

Metafora do estilingue de Aloisio Magalhaes.
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ldentidade Visual *IDV

Olhar ao redor, olhar o ambiente em
gue se esta inserido.

Olhar dentro de si, buscando os
valores e desejos.

Buscar na cultura a base de criacao do
NoVoO.

Reconhecer os valores que sao seus
Nno mundo.

Valorizar o regional e suas tradicoes e
principalmente os artesaos.
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Inspiracoes

"Bernard Pras

Rodrigo Almeida
Lino Villaventura

Marcelo Rosenbaum

Brava Propaganda @falamariah



L AL 2

Brasil em voga:

Crescimento do mercado
consumidor.

eEventos mundiais. ST, \_*_*: »

-Sustentabilidade. | g

TN &' AT
S Ll T UL .

eManufatura e tecnologia.

“ID autoral Unica. Somos i , Con v : .
~ SRR Fs, Pl Ll oL T
marcados por curvas, gue nao x o
remetem sd a nossa e h. i
sensualidade e sim a todo o — —
jeito de ginga e bossa dos ' '
brasileiros.”
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L AL 2

Diferencial?

E poder viver as contradi¢coes.

Caminho?
Renovacao dos pensamentos,

transformando mais mentes criadoras e \_’_L":
e nao copiadoras. > T E‘

A g =S

Nao ficar mais se espelhando e N s
esperando o “melhor” que vem de rF S
outros lugares, ou gque ja foi feito. \,,,,"' P |

o I 2 = -y

Consegquir fazer o melhor com o que v i‘
se tem ao alcance. o ELE

AN, AN,
Poder de transformar para a sua
identidade cultural. !

Usar nosso nacional, mas ter o apelo
global.
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@CONSELHO FINAL

A situacao ideal nao existe precisa-se ter o
olhar criativo para transformar o que se tem na
mao.
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@Obrigadal
aline@bravapropaganda.com.br
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